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Agriloro, tanta passione
per creare un vino di qualita

PREMIO SVC / Laditta di Genestrerio innova nel campo viticolo ed enologico attraverso lo studio di nuove combinazioni
Oggi vanta una produzione annua frale 150 e le 200 mila bottiglie, puntando sulle vendite dirette a ristoranti e privati
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METTIAMO IN RETE LE PMI

Gian Luigi Trucco

Passione, desiderio di speri-
mentare condito con una pic-
coladose d’incoscienza, il tut-
to all'insegna della massima
qualita:sonogliingrediential-
labase del successodellaAgri-
loroSAdiPrella, a Genestrerio.
Dalla banca alla viticoltura ed
allavinificazione. Questo e il
grande e fortunato passo, non
cosiraro comesipotrebbe pen-
sare, che Meinrad C. Perler
compie nel 1981 con l'acquisto
del«Tenimentodell'Or»ad Ar-
70, gia celebre nel *700, sot-
traendolo ad operazioni spe-
culative. Uazienda é statascel-
tafraleseifinaliste del Premio
all'imprenditore, una inizia-
tiva di Swiss Venture Club.

Linizio dell'avventura

Prende cosi avvio da Arzo
un’avventurachesiamplianel
1989 conl'acquisto diuna can-
tinad’invecchiamentosecola-
re aMendrisio, sotto le pendi-
ci del Monte Generoso, e so-
prattuttonel 2002 conl’acqui-
stodel tenimento «La Prellara
Genestrerio, sede della socie-
ta. Un percorso all'insegna del
rinnovamentoviticoloed eno-
logico che nel 2010 porta
l'aziendaad essereinsignitadel
prestigioso premio «Cantina
Svizzeradell’anno».

Meinrad Perler, 85 anni, pre-
sidente ed azionista unico, &
lartefice di questo successo.Ed
eilfiglioJacques,anchegli «tran-
sfuga» dal settore finanziario,
oraresponsabile marketingdel-
lasocieta, che ciillustragli ele-
menti salienti della crescita, in
unufficio tuttovetriche spazia
sul meraviglioso pendiosoleg-
giato ricco di vigneti e su di
un’altrettanto mirabile colle-
zione dibottiglie prestigiose.

<«

Abbiamo capito che
la monocultura del
Merlot non ciavrebbe
portato lontano, cosi
abbiamo puntato

su nuovi vitigni
Jacques Perler
figlio del fondatore
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«Quandomio padre ha fatto
questa scelta - ricorda - era
chiaro che puntare sullamono-
colturadelMerlotnon ciavreb-
beportatolontano.Daquiilde-
siderio di studiare nuovi viti-
gni, di provare combinazioni.
Non tutte sono possibilied ab-
biamo coinvolto enologi di li-
vellointernazionale pertenta-
re al meglio questavia. Oggi il
nostro giardino ampelografi-
co e fraipiugrandi d’Europa,
con 600 diverse qualita prove-
nienti da tutto il mondo. Da
quest’idea, che peralcuni era
ritenuta folle, abbiamo intra-
presoil nostro cammino.

Fasciamedia

Sul mercato ticinese Agriloro
siposiziona, in termini quan-
titativi, nella fasciamedia, con
una produzione annua frale
150.000 ele200.000 bottiglie,
senza lavorare vino di terzi. Il
mercato, difficile nella fascia
medio-bassaperlaconcorren-
za estera, offre invece oppor-
tunita nell’alta gamma. La so-
cieta punta suvendite dirette

aprivati, ristoranti, ed eventi.
«Possiamo dire che la canti-
na di Genestrerio, terminata
nel 2013, eilnostro fioreall’'oc-
chiello - continuaJacques Per-
ler - perché dispone delle mi-
glioritecniche divinificazione,
dalla caduta delle uve per gra-
vita senza passare attraverso
una pompa al controllo infor-
matizzato delle temperature
di fermentazione, fino all’im-
piantodievacuazione del CO».
«I190% dei nostrivini - nota
-vieneaffinatoinbarriqueeda
Sanniuna piccola parteanche
nelle innovative ed artistiche
anfore di cocciopesto prodot-
tein Toscana. Grazie alle cen-
traline meteo neivignetilimi-
tiamo al massimoitrattamen-
tifitosanitari e stiamoanzispe-
rimentando varieta che non
necessitano diinterventi, an-
dando quindi al diladiquella
che normalmente viene defi-
nita come caratteristica “bio”.
Abbiamoanche eliminatoil di-
serbo, introducendo un greg-
ge di pecore chebrucalerbae
nello stesso tempo conciman.

«Lavitadellasocieta - affer-
ma - e prevalentemente nella
vigna. Il personale e contento
dilavorare connoiedanche gli
apprendisti fannolafila,anche
se possiamo prenderne solo
due all’anno per poter fornire
loro una formazione di quali-
ta. Quanto alla politica com-
merciale, privilegiamo laven-
ditadirettaaprivati,aristoran-
ti el'organizzazione divisite,
degustazioni,workshop ed al-
tri eventi periquali abbiamo
attrezzato una apposita salar.

Contatti con USA e Cina
«Almomento - nota - il nostro
mercato ¢ interamente rap-
presentato dalla Svizzera, ma
stiamo sviluppando contatti
congliStati UnitielaCina. Sia-
mo stati tradizionalmente re-
stiiad operare conlagrande di-
stribuzione ma, durante la
pandemia, questo canale si e
rivelatoimportantevistelere-
strizioni cuigliacquirentiera-
nosottoposti, percuiloabbia-
moalmeno parzialmente pre-
so in considerazione. Ma la
pandemia ci ha offerto un’al-
tra opportunita, in quanto
molti turisti, soprattutto sviz-
zero-tedeschi, hanno optato
perlevacanzeinTicino prefe-
rendole ad altre destinazioni
e cihanno fattovisita,aumen-
tandole vendite del 35%.

«La vendita online - spiega -
rappresenta ancora una quo-
ta modesta del fatturato, ma
questoveicolosuscitauninte-
resse sempre maggiore e non
vatrascurato. Curiamo costan-
temente comunicazione e pro-
mozione attraversoisocial me-
diae, unitamente alle sponso-
rizzazioni che effettuiamo, iri-
sultati sono interessanti».
Agriloro produce 8 vini bian-
chi, 8 rossi e 5 «riserve», oltre a
6 distillati, fra cui un digestivo
quasi«taumaturgico», ottenu-
to dalla macerazione di foglie
dibasilico in grappa divinac-
cia.Tutti prodotticonleuve dei
propri tenimenti e che si pre-
stanoanche qualiregali presti-
giosi e significativi del legame
chel’aziendaha col territorio.
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