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«PMI, presenza che crea valore»

Il Premio all'imprenditore rap-
presenta un evento mediatico
forse unico per le piccoleimpre-
seindustriali ticinesi. Asuo av-
viso quanto é importante per
migliorarne la visibilita, sia a li-
vello cantonale, siaalivellona-
zionale?

«Ilnostro obiettivo e proprio
quellodidarevisibilitaanche
a quelle piccole-medie im-
prese che solitamente non
sonosottolelucideirifletto-
ri. Le aziende attive nell’am-
bito business-to-business,
per esempio, solitamente
non investono in campagne
pubblicitarie a largo spettro
sui quotidiani, dedicando il
budget del marketing piutto-
sto a presenze mirate in fie-
re, suriviste specializzate o
perattivitadirette e online.E
tuttavialaloro presenza sul
territorio contribuisce a crea-
revalore, conilmantenimen-
todipostidilavoro specializ-
zati,formandoapprendistie
con risultati finanziari di
spicco».

Quali altri vantaggi comporta
per una piccola e mediaimpre-
sail fatto di partecipare al Pre-
mio all'imprenditore? Qualiso-
nolestrade cheaprealivello fi-
nanziario e di entratanellarete
dell'alta tecnologia?

«Conlapartecipazione al pre-
mio le aziende entrano a far
parte dello Swiss Venture
Club, uno dei network piu
grandieimportanti perleim-
prenditricie gliimprendito-
riin Svizzera.La presenzain
questo gremio di personalita
innovative del mondo econo-
mico, scientifico, politico,
mediatico e culturale consen-
te loro di allacciare preziosi
contatti che potrebbero sfo-
ciare in nuove collaborazio-
ni. E naturalmente anche i
premiin palio perle seiazien-
de finaliste sono allettanti:
viaggi insieme ad altri im-
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«

Il premio consente

di allacciare contatti
che possono sfociare
in collaborazioni

prenditori, buoni peruna for-
mazione alla SUPSI, parteci-
pazioneaesclusivi congressi
perimprenditori e workshop
creativi per'azienda».

Con quali criteri scegliete le
aziende finaliste? Qualisonoi
fattori che ritenete pitiimpor-
tanti per il loro successo futu-
ro?

«Le finaliste devono avere
unastoriadisuccesso, esser-
siaffermate sul mercatodiri-
ferimento e mantenere o
creare postidilavoroin Sviz-
zera. Inoltre devono dimo-
strare capacitainnovativa, ra-
dicamentoregionale e soste-
nibilita operativa. In tutto vi
sonododici criteri chelagiu-
riavaluta.In questo modo, da
una prima lista di quasi cen-
tonomi, arriviamo a definire
unaventinadiaziende tra cui
selezioniamole sei finaliste».

Il tema della pandemia tiene
banco da oltre due anni. Leiri-
tiene cheil tessuto industriale
ticinese abbia tenuto bene di
fronte a questa sfida? Cisono

delle conseguenze alungo ter-
mine?

«Il periodo pandemico ha
rappresentato unanuovasfi-
dapertutteleimprese. Visto
che spesso parlo conimpren-
ditori e imprenditrici attivi
nellanostraregione, nel com-
plesso noto che hanno supe-
rato egregiamente questa sfi-
da.E chiaro che soprattuttoil
lockdown totale del 2020 ha
avuto un impatto negativo a
livellodi produzione, diven-
dite e dirisultati economici.
Ha pero anche messo in luce
le capacita imprenditorialie
innovative delle nostre im-
prese e degli imprenditori, i
qualihanno saputo evitareil
peggio eriprendere la produ-
zione con maggiore vigore,
anche se ora diversi settori
sono confrontati con difficol-
tadiapprovvigionamento e
mancanzadimaterie prime».

Il Ticino rappresenta una piaz-
za industriale e commerciale
importante, anche alivello in-
ternazionale. Come stanno ge-
stendo leimpreselocalile sfide
di questo momento?

«Abbiamo una situazione a
macchiadileopardo. Cisono
settoriche sono stati partico-
larmente colpiti dalle misu-
re restrittive in vigore fino a
pocotempo fa,in particolare
laristorazione, il settore al-
berghiero, quello della ven-
ditaal dettaglio e degli even-
ti, pur con le eccezioni posi-
tive del caso. D’altro canto,
abbiamolapresenzadisetto-
richehannovistoun - in par-
te forte - incremento dell’at-
tivita e penso in particolare
allafarmaceutica e alla chimi-
ca,alleimprese attive nell’'IT
e della cibersicurezza, o nel
commercio online. In gene-
rale abbiamo un tessuto im-
prenditoriale moltovariega-
toeflessibile che con grande
impegno ha gestito la situa-
zione, uscendone rafforzato.
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